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APRECIERI ASUPRA FENOMENULUI TURISTIC RURAL
APPRECIATIONS ON THE RURAL TOURISTIC PHENOMENON

Abstract

The rural areas are rich in their ecological and
cultural diversity. The dimension and complexity of
the rural communities make difficult a generalization
regarding their problems or values, even if some
common characteristics exist. For a long time in their
existence, the rural communities have relied on the
abundance of natural resources. But, in the 20"
century, the great technological, political and
economical changes have brought a profound
transformation in agriculture, and other renewable
industrial resources, fact which led the rural
communities to a dependency towards these. Although
these changes occurred, many reasons for optimism
still exist. Involvement of new households in offering
touristic services constitutes a new dimension of the
development of the rural areas, and on a secondary
plane the touristic activity in the rural environment
registers new ways of manifestation. Even more, we
are able to appreciate the dimensions and evolution of
one of the most spectacular social — economic
phenomena, the rural tourism.
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Statisticile demonstreaza ca turismul in spatiul
rural, an de an, a facut tot mai multi adepti. Explicatia
acestei evolutii: ar putea fi regésita in: influenta ideilor
ecologiste, dorinta de a se sustrage structurilor
turistice clasice, cdutarea unui cdt mai bun raport
calitate/pret.

Se constatd existenta unui important flux
turistic, national si mondial, ce se directioneaza tot
mai precis catre zonele rurale. Destinatiile mai putin
cunoscute sau neobisnuite - percepute ca destinatii
exotice - devin tot mai atractive pentru turistii cu
experientd din tarile dezvoltate. Continentul european
reprezintd regiunea turistici cu cea mai puternicad
integrare, atdt a ofertei cat si a cererii. Circulatia
turisticd in Europa este dominatd de 5 mari tari
emitatoare: Germania, Anglia, Franta, Olanda si Italia.
Noii poli emitatori de fluxuri turistice sunt Spania,
Japonia, Coreea si China.

Conferentiar univ. dr. Puiu NISTOREANU
Academia de Studii Economice, Bucuresti. Romdnia

1. DEFINIRE A TURISMULUI RURAL

in ansamblul sau turismul rural include o gama
largd de modalitati de cazare, evenimente, festivitati,
sporturi, alte distractii si activitati de petrecere placuta
a timpului liber, toate desfasurate intr-un mediu tipic
rural. O definire cat mai exacta a termenului de turism
rural, unanim acceptatd si unitar utilizata se confrunta
cu diferite probleme specifice uneia sau alteia dintre
zonele receptoare de turisti, respectiv prestatoare de
servicii turistice. Un prim enunt - acceptat de marea
majoritate a actorilor lumii turismului rural — afirma
ca: “Turismul rural este un concept ce include toate
activititile turistice care se desfasoara in mediul
rural”’.

Devine necesar a clarifica in acest moment ce
se intelege prin “mediul/spatiu rural’. intr-o buni
parte a Europei (Belgia, Franta, Germania,
Luxemburg, Olanda) acest termen indicd zonele care
se deosebesc de cele urbane, de coastd sau montane. in
Italia termenul indica acele zone care nu sunt nici
urbane, nici de coasta si drept urmare include regiunile
montane. in Irlanda si Anglia termenul analizat este
practic sinonim cu notiunea de “regiune de la tara”,
aceastd diferentiindu-se total de cea urbana. Spania,
Portugalia si Grecia au tendinta de a asimila termenul
de mediu rural cu zonele unde se realizeaza productia
agricold. Constatdm ca - cel putin pe continentul
european - termenul de “mediul rural” are intelesuri
diferite. Acest lucru dd nastere unor dificultati de
analize comparative interstatale, cat si unei limitari in
aprecierea de ansamblu asupra activitatilor desfagurate
in acest sector.

Existd voci care pe langad considerentele de
naturd geografica apreciaza ca inadecvarea la realitate
a definitiei “turismului rural” este determinata si de
alte motive. Spre exemplu este cunoscut ca produsul
turistic reprezintd in esentd mdsura activitdtii turistice
privitd ca activitate economicd Intr-o anume
dimensiune, volum, structura sau calitate; prin
destinatiile sale produsul turistic putandu-se constitui
intr-un mesaj adresat consumatorilor (turistilor)
potentiali, care prin optiunea lor - concretizatd in
prezenta  la  momentul  prestarii  serviciilor
componente, dau nagstere fluxurilor turistice respectiv
consumului turistic. Insa exista specialisti ce considera
ca o excursie cu un atelaj tras de animale sau un picnic
ori alta activitate derulatd pe timpul unei zile intr-un
colt Indepartat de provincie, nu ar putea fi considerate
“turism rural”.

Analizand aspectele prezentate Bernard Lane
(Lane Bernard, 1994) isi pune urmatoarele intrebari:
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“Are oare turismul rural calitdti specifice intrinseci
sau e vorba doar de o simpla activitate turistica ce se
desfasoara intr-o asezare rurala?” dacd da, atunci
“Care sunt acele trasaturi pe care trebuie sa le aiba
turismul rural astfel incdt sa merite Intradevar
calificativul de ,rural”? . Potrivit formelor de
manifestare §i practicii mondiale aceste trasaturi ale
turismului rural ar putea fi:

- apropierea de naturd,

- absenta multimii (de semeni);

- liniste;

- un mediu ambiant “nemecanizat’’;

- contacte personale (in  opozitie cu
irationalismul gi anonimatul urbanului);

- senzatia de continuitate §i stabilitate, de
trdire a unei istorii, vie §i trainicd;

- posibilitatea de a cunoaste indeaproape
locuri si oamenii acelor locuri;

- contactul nemijlocit cu autoritdtile locale,
cu preocuparile §i activitatea specificd zonei,

- cunoagterea indeaproape a afacerilor ce se
fac pe plan local;

- posibilitatea prelevarii de imagini legate de
identitatea indivizilor comunitatii;

- sansa integrarii in comunitate pe perioada
sejurului.

O alta posibilad definire a activitatilor de turism
desfasurate in spatiul rural ar trebui sd ia in calcul
tocmai aceste aspecte - ce-i drept importante pentru
transformarea in realitate a “visului de vacanta’.
Aceasta cu atdt mai mult cu cat iIntre asteptare (ca
dorintd) si realitate existd de obicei o usoard
abatere(+/-).

Un al doilea enuny, defineste: “Turismul rural
ca o formd concentratd pe destinatii in spatiul rural,
dispundnd de o structura functionali de cazare §i de
alte servicii eterogene”. Formularea apartine unui
grup de cadre didactice din Academia de Studii
Economice Bucuresti (Stanciulescu Gabriela, 2002),
care In incercarea de a realiza o definitie intr-o
exprimare mini-max au consultat surse din literatura
de specialitate engleza, franceza, germana si spaniola,
pe care mai apoi le-au armonizat.

Un al treilea enunt, ce eludeazd aspectul
geografic de asta data, afirma ca: “Turismul rural este
un concept care cuprinde activitatea turistica
organizatd si condusa de populatia locald,si care are la
baza o stransd legatura cu mediul ambiant, natural si
uman”. Aceastd definitie pare a fi mai cuprinzitoare,
singura sa scapare constd in omiterea implicarii in
activitdti de turism rural a unor organizatii sau
persoane din afara comunitdtii locale (touroperatori,
investitori etc.).

In acceptiunea Organizatiei Mondiale a
Turismului si a multor organizatii europene de turism
rural, turismul rural este “o formd a turismului care
include orice activitate turistica organizata si condusa
in spatiul rural de cétre populatia locald, valorificand
resursele turistice locale (naturale, cultural-istorice,
umane) precum si dotdrile, structurile turistice,

inclusiv pensiunile si fermele agroturistice”. Aceasta
definitie, desi nu le expliciteaza, are la bazd o serie de
trasaturi specifice ce caracterizeaza activititile de
turism rural. Dintre acestea enumeram:

o Jocalizarea in zonele rurale (existenta in
localitati rurale);

e construirea produsului turistic in mod
functional, bazat pe caracteristicile lumii rurale
(spatiu deschis, contact cu natura, traditie, organizare
§i practici traditionale),

o ruralitatea ca scala (din punct de vedere al
cladirilor si amenajarilor — de obicei la scard mica —
conservandu-se infrastructura rurald) ;

o caracterul traditional (crestere domoala si
organica in legaturd cu familiile locale — avandu-se in
vedere pastrarea functionalitatii rurale i conservarea
modului de viata rural);

o diversitatea formelor de prezentare, functie
de: mediile rurale si economice,; istoric si asezare
(pastrandu-se identitatea culturala specifica).

Una dintre cerintele practicarii durabile a
turismului  rural constd in aceste conditii in
prezervarea elementelor esentiale ale ruralului. In
aceste conditii definirea turismului rural ia in calcul
si o serie de elemente precum dimensiunile:

- psihologicd (bazata pe trebuinta umana de a
se bucura de odihna si recreere);

- sociald (generatd de contactul cu lumea
rurald);

- geografica  (legata de  configuratia
reliefului, ce favorizeaza ori limiteazd dezvoltarea
activitatilor de turism);

- wurbanistici (modul de organizare spatiald,
marimea asezdrilor, nivelul dotarilor si cel al
infrastructurii). (Stoian Maria, 2001)

Trebuie sd admitem cad intre o zona rurald si
alta sunt diferente, mai mult functie de mediul natural,
de dezvoltarea socio-economicd existentd constatim
variatii de la o regiune la alta, iar mult mai vizibil de
la o tard la alta, respectiv de la un continent la altul.
Totusi adevaratele zone rurale sunt caracterizate, in
general, de: densitdti reduse ale populatiei, numar
variabil de gospodarii (de obicei rasfirate - cu distante
mari intre ele), importante suprafete agricole ori
forestiere. Aceastd diversitate de resurse, diferit
asortimentatd, a condus la forme de exprimare diferita
a activitatilor de turism rural si respectiv a produselor
turistice oferite pietei. Astfel o parte dintre activitatile
de turism rural sunt regdsit sub titulatura de:
agroturism, turism verde sau ecoturism (se face
referire la activitatile ecoturistice care sunt derulate in
mediul/spatiu rural).

Daca despre ecoturism s-au clarificat termenii
in capitolele precedente, este necesar sa explicitam
acum termenii de agroturism si turism verde.

Agroturismul, este un concept relativ de data
recentd, care face referire la diferitele forme de turism
aflate in legdtura directd cu activitatile agricole si/sau
cu constructiile avand destinatii, rol, functiuni in
domeniul agriculturii. Aceasta forma specifica de

17



Revista de torism

[Nr. 3]

turism rural este bazatd pe asigurarea-in cadrul
gospodariei taranesti, a serviciilor de cazare, masa,
agrement si altele complementare acestora.
(Stanciulescu Gabriela, 2002) Aceastd forma de
turism rural este practicatd de micii proprietari din
zonele rurale, de obicei ca activitate secundard;
activitatea desfasuratd in gospodaria/ferma proprie
ramanand principala ocupatie si sursa de venit.

Este bine sa precizam, ca in doua dintre tarile
europene cu vechi stagii de activitate pe taramul
turismului rural — este vorba de Franta si Anglia — se
incearca a se realiza o distinctie intre “agroturism” si
“turismul la ferma” pentru a evidentia simplu si din
capul locului utilizarea caselor taranesti drept locuri de
cazare pentru turisti. (Nistoreanu Puiu, 2003)
Inchirierea gospodariilor drept case de oaspeti, case de
sanatate, cabane de vanatoare etc. este considerat a nu
fi agroturism, datoritd pierderii unei parti din
incarcatura/functia agricola, ele ne fiind ocupate de
taranii reali/activi. Trebuie precizat cd in majoritatea
cazurilor amfitrionii/gazdele pun la dispozitia
turistilor spatiu locuibil excedentar, cel dezafectat si
amenajat ori construit special pentru astfel de
activitati.

In ciuda acestor consideratii este evident ca
ambele forme fac parte din sfera turismului rural.
Practicarea adiacenta de catre tarani a turismului
conduce la realizarea unei dezvoltdri superioare a
zonelor sétesti, atat prin aportul adus de incasarile din
cazare cat mai ales prin valorificarea unor altor
produse agricole locale, prin includerea lor 1n
consumul turistic. Este bine de precizat ca o parte
dintre veniturile realizate in activitatile de agroturism
sunt utilizate pentru investitii si modernizare, in acest
fel activitatea turisticd contribuind nemijlocit la
dezvoltarea §i sustinerea gospoddriei tdrdnesti si a
zonei nsigi.

Termenul de turism verde, a inceput a fi
utilizat pe teritoriul CE. Necesitatea introducerii
acestui termen a constat initial in dorinta de a
desemna, Intr-o formd unanim acceptata, activitatile ce
se aflau in afara zonelor dedicate: sporturilor de iarna
(turismul alb), vacantelor la mare (turismul albastru),
turismului urban (turismul luminilor). Culoarea verde
a fost aleasa tocmai pentru ca se afla in sincronie cu
zona rurald. Turismul verde era definit drept o
activitate turisticd practicatd in zonele de provincie,
dar si in zonele slab populate, in zonele de coastd mai
putin implicate 1n activitati de turism, ca si in unele
zone montane ce nu aveau o destinatie speciald
privind practicarea sporturilor de iarna.

in momentul de fati se apreciazi ca furism
verde este cantonat in comunitatile rurale care se
gasesc in spatiul sau In apropierea unor parcuri
nationale, parcuri naturale, rezervatii ale biosferei,
rezervatii naturale. (Stoian Maria, 2001) Apreciindu-
se ca activitatea turisticd este de preferat cresterii
animalelor, exploatarilor miniere sau a rocilor de
constructie, silviculturii, ori cultivarii plantelor
agricole, activitati ce pot aduce prejudicii importante

spatiilor naturale cu valoare deosebitd, ce trebuiesc
prezervate si conservate.

Se impune o ultima precizare: turistii doresc a
se integra In mediul ambiant, natural si uman, prin
implicarea directd in activitatile din zonele rezidente.
[ubitorii turismului verde sunt cei care apreciaza in
mod deosebit produsele ecoturistice.

2. TURISTUL EUROPEAN iN MEDIUL
RURAL

“Turismul verde” a sedus in special europenii,
in mod deosebit locuitorii marilor aglomerari urbane,
dar nu numai. Pentru aceasta tot mai multi dintre
“actorii” lumii turismului incearcad o dezvoltare cat
mai orchestratd a echipamentelor §i zonelor turistice
cu mediul natural si socio-cultural al ariilor de
receptie. (Stanciulescu Gabriela, 2002)

Atat prestatorii cit si turistii incearcd o
armonizare a interesului pentru o vacanta excelenta cu
dorinta de a imbunatati impactul acesteia — din punct
de vedere social, cultural si al protejarii, respectiv
atenudrii efectului de degradare — asupra mediului
inconjurator.

Aceste preocupdri fac ca din ce in ce mai multi
turisti - an de an mai numerosi — sa descopere vraja,
romantismul, libertatea §i facilitatea practicarii
turismului in spatiul rural. in general acesti turisti
doresc conditii de cazare §i viata tipic rurale, un grad
de confort decent, preparate culinare traditionale si
specifice regiunii in care se afli, asteptind o
diversificare in timp a ofertei.

Fara a absolutiza, vom remarca faptul ca in
mare parte europenii sunt mai ales adeptii vacantelor
sedentare; aceasta s-ar putea traduce prin dorinta de a
gasi la destinatia vacantelor un raspuns al aspiratiilor.
Astfel, pentru un turist sedentar, produsul turistic este
constituit din ansamblul de elemente care-i permit sa
petreaca o “vacanta buna”.

Spre exemplu:

e daca se afld la mare, produsul turistic va fi
constituit din insdsi marea, dar si din toate celelalte
activitati presupuse de aceasta: plajd, animatie,
comercianti, spatii de cazare, restaurante, informatii
turistice, servicii diverse (postd, banca, farmacie,
doctor s.a.);

e daca se afld la munte, produsul turistic va
fi constituit din insasi muntele (Tigu Gabriela, 2001,
pag. 267-268), dar si din toate celelalte activitati
presupuse de aceasta: domeniul schiabil, instalatiile
de transport pe cablu, agrementul “apres-ski” ori
estival si animatia, comercianfi, spatii de cazare,
restaurante, informatii turistice, servicii diverse
(posta, banca, farmacie, doctor, salvamont etc.);

e daca se va afla la tara, el asteaptd sa
gaseascd aici un ansamblu de prestatii sau de
dar mai putin pretentioase decdt cele din statiunile de
pe litoral ori montane.
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O parte dintre prestatorii de servicii turistice
considera — in mod eronat — ca de o deosebita
importantd sunt pentru turist doar serviciile de baza
(cazarea si masa). Eroarea constd in faptul cd orice
vacantd presupune: calatoria, serviciile de cazare si
serviciile de alimentatie publicd; dar acestea exista si
la domiciliul turistului vacanta trebuie insotitd, in
afara conditiilor de existenta, de servicii suplimentare
si de ceea ce se numeste “ofertd speciald sau
personalizata”.

Tipuri de produse turistice rurale utilizate
de turistul european

Dupd maniera in care ele sunt constituite
distingem urmatoarele tipuri de produse turistice
prioritar solicitate de catre turistul european:

a) produsele turistice alcdatuite de turistul
fnsusi plecand de la elementele constitutive ale
vacantei In care el se inscrie. Este cazul - spre
exemplu - al campingurilor de la tirmul marii:
incepand cu cazarea sa, activitatile practicate pe plaja,
plimbarile in localitate sau excursiile programate in
imprejurimi;

b) produsele turistice dinainte aranjate de
catre mediul de primire. Este cazul fermelor care
propun gazduire asortatd cu posibilitatea practicarii
pescuitului, echitatiei sau activitatilor “de la ferma”,
precizandu-se  ansamblul ilitati oferite
turistului in imprejurimi;

c) produsele turistice alcdtuite de un
profesionist in turism pentru clientela sa, pornind de
la elemente raspandite sau disparate. Este cazul
sejururilor organizate;

d) produsele turistice “totul inclus”, raspandite
sub numele de “produse forfetare”.

Alcatuite astfel incat incearca acordarea unui
produs complet clientului care sa-i satisfaca asteptarile
si care incearcd echilibrarea componentelor in cadrul
unui just raport pret/calitate. Constatam astfel ca
europenii sunt atragi de bogatiile naturale si sunt
sensibili la “un cost al vietii mai putin ridicat”.

3. FORMELE DE CAZARE (GAZDUIRE)

Cazarea in spatiul rural este, in majoritatea
cazurilor, satisficutd de mici unititi in gestiune
hoteliera. Una din asociatiile turismului rural din
Franta - numim aici “Giftes de France”- propunea
clientilor sai in anul 1994, 50 000 de adrese, la tara,
munte si mare, iar In 1999: alte 5 000 noi adrese peste
cele deja existente (Nouveaux gites ruraux 1999, Edite
par Gites de France Services, Liguge, Poitiers, 1998),
vacantei (http://www.gites-de-france.fr/fr/index.htm).
Spatiile de cazare — traditionale sau moderne (pastrand
insd elemente ale arhitecturii specifice ruralului si in
mare parte zonei in care sunt amplasate) prezentau
clasificare de la 1 la 5 spice si erau de urmatoarele
tipuri:

e Gite rural: amenajari respectand stilul
local, fiind o casa sau o locuintd independenta situata
la tard, mare sau munte. Se poate rdmane un week-
end, una sau mai multe saptamani, in toate sezoanele.
La sosire, proprietarii rezerva o primire personalizata.

e Chambre et table d’hotes (camere de
hotel sau “bed & breakfast” -BB-): este o alta
modalitate de a descoperi miile de fete ale Frantei.
Turistii sunt primiti “ca prieteni” la particulari care
deschid casele lor pentru una sau mai multe nopti, cu
ocazia unei deplasari sau a unui sejur. Reprezinta o
modalitate de a redescoperi convietuirea in spatiul
rural, traiul bun si bucétariile regionale.

Gite d’enfants et Gite pour adolescents
(cuiburi /culcusuri pentru copii): in timpul vacantelor
scolare, copii sunt primiti de familii agreate de “Gites
de France” si supravegheati de o persoana competenta.
Ei Tmpart impreuna cu alti copii (maxim 11) viata la
tara si profitd de odihna in aer curat.

Camping et ’aire naturelle (camping la
fermd): situat in general In apropierea unei ferme,
terenul unde poate fi instalat/a cortul sau rulota este
amenajat pentru a primi intre 6 si 25 de instalatii,
dispune de instalatii sanitare complete; turistii petrec
aici un sejur profitdnd de liniste si natura.

Gite d’etape si Gite de sejour: este
destinat primirii de calatori (pedestri, cdlare, ciclisti
etc.) care doresc sa facd o micd oprire inainte de a
continua itinerarul propus; este situat in imediata
apropiere a traseelor de calatorie, permitand gazduirea
de familii sau de grupuri, pentru sejururi sau week-
end-uri in mijlocul naturii.

e Gite de group - addposturi rurale de mare

capacitate, sunt prevazute pentru a primi familii sau
grupuri (in jur de 20 persoane) cu ocazia sejurului sau
a unui week-end.
Chalets-loisirs (popasuri pe 1indelete /
popasuri de recreere - odihnd), situate intr-un spatiu
natural (“in inima naturii”’) in grupuri de 3 péna la 25,
prezintd amenajari pentru maxim 6 persoane. Sunt
propuse aici activitati diverse : pescuit, ciclism, tir cu
arcul etc. (“Gites de France, Campagne, Mer,
Montagne”, Maison des Gites de France, Paris, 1999)

Dupa cum s-a observat se poate discuta deja de
o “hotelarie rurala” fara a folosi vorbe mari. Situate
majoritatea in comune cu mai putin de 5000 de
locuitori, ele beneficiaza de un standard de 1 sau 2
stele si sunt raspandite in intreaga Europa:

Franta - “Logis et ocuberages de France”,
dispune de aproape 80 000 camere;

Irlanda - “Village luns Hotels”, peste 200
camere.

in deceniul opt al secolului trecut au fost
realizate Tn mediul rural dotari de lux, aspect ce nu
trebuie neglijat. Dintre acestea amintim dotarile
“Paradores 1

in Spania, “Relais et Chateaux” 1in
Franta, “Health Farms” in Anglia.

A




Revista de torism

[Nr. 3]

4. ALTE FORME DE TURISM RURAL
EUROPEAN

Dupa cum s-a putut constata - din cele
prezentate, oferta turistica este foarte variatid si se
adreseaza unor segmente de piatd diverse. Pe de alta
parte se poate vorbi, in paralel cu activitatea turistica
rurala, de o preocupare generald pentru activititi de
salvare a patrimoniului arhitectural rural materializata
nu numai in Italia (Toscana), Luxemburg (Grand
Duche) ci si In Franta ori Portugalia.

Formele de turism rural practicate in tari cum
ar fi Belgia, Danemarca, Portugalia, Italia, Franta si
chiar Germania prezinta in general aceleasi forme de
cazare. Astfel o inventariere realizatd la nivelul CEE
in anul 1987, prezenta 15000 de dotari pentru cazare
in locuinte ale agricultorilor in Franta, iar la nivelul
intregii Comunititi peste 30000 de aseziminte. In ceea
ce priveste camerele de hotel, numai In Germania
acestea se gaseau in numar de peste 75000, cifre
importante detindnd: Anglia, Portugalia, Irlanda,
Luxemburg, Grecia, Spania si Belgia. Mai putin
reprezentate sunt formele de camping la fermdi. in
timp ce in Olanda, Franta si Germania este conturatd
precis aceasta formd de cazare in gospodariile
agricultorilor, in Irlanda nu existd, iar in celelalte tari
este putin prezentd. Totusi fermele specializate sunt
tot mai prezente in cadrul ofertei turistice rurale. In
Germania, Franta, Italia, Olanda numeroase ferme
propun forme de gizduire specializate. Intalnim astfel
ferme:

e specializate in primirea handicapatilor;

e  specializate in primirea copiilor,

e specializate in primirea grupurilor;

e specializate in primirea claselor speciale
de stiinte naturale (botanica, zoologie, biologie, s.a);

e pentru pescari;

e hipice (ecvestre).

in prezentarea ficuti am enumerat doar
formele deja consacrate ale turismului rural european.
Apreciind cd din punct de vedere a consacrarii §i a
continuitatii activitatii practicate ne aflam in fata unui
sector deosebit de dinamic si receptiv credem ca
viitorul ne rezerva surprize deosebit de placute.

5. CONSTATARI ASUPRA TURISMULUI
RURAL EUROPEAN

in ultima vreme se remarci o tendintd tot mai
accentuatd de armonizare si centralizare a domeniului
in analiza. La nivel national §i european au aparut si se
nasc incd (cazul tarilor din centrul si Estul Europei)
asociatii si federatii diverse ale oamenilor implicati in
turismul rural. Obiectivul urmdrit se pare a fi nu o
uniformizare ci dorinta de a realiza si consfinti
criteriile unei standardizari. Din cele prezentate s-a
conturat tendinta generala de clasificare a spatiilor de
primire in: hoteluri rurale; campinguri rurale; dotari

mobilate rurale; camere de hotel rurale; primire la
ferma. (Grolleau Henri, 1987)

Aceastd tendinta de specializare prezinta
avantajul de a realiza publicatii (pliante, cataloage, CD
— uri, pagini web etc.) care sd armonizeze criteriile de
clasificare — functie de trebuintele turigtilor - si sa
orienteze, pe baza tipologiei comune, clientela spre
destinatiile rurale. Pentru ca asa cum glasuieste un
proverb francez “important nu este si cunosti tot
ceea ce existdl, ci mai curdnd sd stii tot ce existd”. In
fond ceea ce se doreste este realizarea unei cat mai
eficiente comunicdri intre prestatorii si beneficiarii
serviciilor turistice din mediul rural.

6. TURISMUL RURAL POATE FI
PRACTICAT DOAR IN REGIUNILE CU UN
BOGAT PATRIMONIU?

Réspunsul acestei intrebari este nu, si
aceasta pentru cd numeroase regiuni in special din
Franta si Germania, fara resurse speciale sau deosebite
au dezvoltat si practicat cu succes acest gen de turism.
Dar trebuie retinut - din aceeasi experientd - cd acolo
unde nu existd resurse extraordinare se regasesc -
pentru a echilibra, forma si dinamiza activitatea -
dorinta colectiva generala antrenatd de un lider,
imaginatia, un proiect clar si participanti care doresc
sd munceascd Tmpreund pentru realizarea unui astfel
de produs.

O ancheta realizata de AIMVER (Association
d’Ingeneurs pour la Mise en Valeur de 1’Espace
Rural), in anul 1988 in Franta, a scos in evidentd, in
ciuda situatiilor foarte diferite, existenta a minimum 5
constante care conditioneaza dezvoltarea turistica,
care au fost formulate sub forma a 5 reguli universale
de dezvoltare:

a) aplicarea unei strategii de intreprinzdtor,
care presupune de la inceput constituirea unei echipe
de alesi locali si functionari, trecand peste bariere
politice i administrative;

b) organizarea si formarea metodici si
tehnici in materie de turism a specialistilor si
lucratorilor prin: studii universitare, Camera de
Comert, asociatii de profil. Efectuarea frecventa de
calatorii, schimburi de experientd pentru sensibilizarea
elevilor asupra asteptarilor clientilor;

C) cautarea §i  obtinerea de ajutoare
materiale, financiare i dispuse pentru aceastd
actiune, depunerea tuturor garantiilor care corespund
definitiei “tarilor de primire turistica”’, mai ales in
ceea ce contine coerenta programului global:
dezvoltarea capacitatilor de primire hoteliere cu
dotarile de comert, servicii, de locuit pentru personalul
deservant, de transporturi locale;

d) construirea unei agentii in jurul unui lider
(conducdtor) cu experientd care sa se poatd impune si
sd impuna demersuri de marketing care sa se reverse
asupra produselor turistice In acord cu asteptarile
clientelei vizate;
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e) in sfarsit, este necesar sd se acorde timp si
incredere responsabililor acestei dezvoltiri (actiuni),
la adadpostul fluctuatiilor politice locale, caci abia la
capatul a 10-15 ani se poate aprecia succesul actiunii
intreprinse. (“Tourisme en espace rural”’, Centre
National de Ressources du Tourisme en Espace Rural,
ENITA, Clermond-Ferrand, 1993)

Tindnd cont de cele prezentate mai sus si

acestei activitdti in tara noastra, putem afirma ca este
necesard o actiune concertatd si de lungd duratd a
tuturor: intreprinzatorilor, a Autoritatii Nationale
pentru Turism, Asociatiei Nationale de Turism Rural
Ecologic si Cultural, a bancilor si nu 1n ultimul rand a
partidelor politice si statului, pentru realizarea cadrului
legal adecvat. Toate actiunile propuse trebuie sa
ocroteascd si sd sprijine relansarea acestei activitati.
Incercari timide au fost realizate, dar considerim ci
este nevoie de mai mult si in acest sens vom incerca in
continuare sa schitdim céteva din cerintele unei baze
temeinice pentru turismul rural romanesc.

Activitati de turism rural care au “vantul
din pupa”

Cu toata fuga de lumea civilizata, cu toata
dorinta de izolare i de reintoarcere la natura, omul
modern doreste n “vacantele sale verzi” din mijlocul
spatiului rural o serie de activitati la care viseaza,
gandeste - sau pe care chiar le practica in marile
aglomerari urbane (ce-i drept rar sau intamplator, din
cauza lipsei de “timp liber” — poate?!?) - atunci cand
are ragazul ca gandu-i s hoinareasca...hoindreasca.

Golful. Intreaga lume a fost cuprinsd in anii
‘80 de un entuziasm netarmurit legat de practicarea
acestui sport. Numai in Franta terenurile pentru
practicarea acestei discipline au crescut de la 140 (in
anul 1980) la peste 200 (in 1988) pentru a ajunge la
425 (in 1992). Numarul practicantilor legitimati a
crescut - In aceasta tara - de la 40000 la peste 190000.
Si nu lipsit de importanta este faptul ca sportul este
unul verde, un sport al spatiului rural si in plus din ce
in ce mai mediatizat i mai apreciat. Trebuie tinut cont
totusi cd desi contribuie la dezvoltarea turismului
rural, golful suferda de catva timp de o proastd
reputatie: probleme funciare, consum excesiv de apa,
utilizarea intensiva a ingrdsamintelor, echipamentele
sportive care sunt adesea acuzate a fi pretextul unor
operatiuni imobiliare. Tocmai din acest punct de
vedere consideram cd aceastd activitate ar putea da un
plus de atractivitate “vacantelor la tara”, daca ar intra
in atentia Intreprinzatorilor romani dornici de a-si
desfasura activitatea in turismul rural (pana in prezent
in Romania existd doar terenurile din Bucuresti si
Breaza).

Echitatia turistici. in general calul are o
imagine buna in public. Dintre sporturile care atrag in
mod deosebit si care sunt deosebit de apreciate
echitatia se afld la loc de frunte urménd indeaproape
tenisul, fotbalul, natatia sau baschetul. Organizarea si
distribuirea acestui produs ridica probleme, dar trebuie

remarcat in acelasi timp ca el este tot mai solicitat. Ca
urmare 1n Franta, tard cu traditii deosebite in cadrul
turismului rural specializat, un grup de lucru - initiat
de TER (Turism in Spatiu Rural) s§i grupand
profesionisti ai turismului - au avut ca sarcind, in
pregatirea sezonului  1993/1994, promovarea si
comercializarea  acestui  produs.  (“Tourisme,
Marketing et Communication”, CNRTER, ENITA,
Clermont - Ferrand, 1992)

Cilatoriile pedestre (drumetiile). Drumetiile
se bucurd de tot mai multd solicitare atat in randul
tineretului cat si a celorlalte categorii de varsta.
Principalele motivatii sunt: dorinta de a admira peisaje
deosebite - continuata in putine randuri cu pasiuni
precum: film, fotografia, pictura, poezia sau literatura
- fuga de poluarea sonora si a mediului vital, dorinta
de miscare, recreere, libertate si independentd. In
momentul actual piata acestui produs este confruntata
cu urmatoarele tendinte:

o relativa stagnare a clientelei pentru marile
drumetii pedestre;

un progres al clientelei “plimbaretilor de
ziua” sau de o jumatate de zi, clientela obisnuitad care
nu cautd exploatarea sportiva;

cautarea, tot mai accentuata, in special de
catre organizatori specializati, de drumetii “fara sac”
si de locuri de cazare confortabile. (“Tourisme,
Marketing et Communication”, CNRTER, ENITA,
Clermont - Ferrand, 1992)

Dezvoltarea acestui produs se realizeaza din ce
in ce mai frecvent prin intermediul structurilor
specializate ale operatorilor sau touroperatorilor. A se
vedea exemplul unor astfel de firme din: Franta,
Anglia sau Germania, Austria.

Drumetiile pe bicicletd. Sunt tot mai gustate
in Germania, Italia si Franta. In plus pe piata acestor
tari au aparut in ultimul deceniu al secolului XX
diverse tipuri de biciclete de drumetie, care insumeaza
aproximativ 50% din vanzarile anuale de biciclete. In
concordanta cu manifestarile acestei noi pasiuni, inca
din 1986 in Franta - Le Parc du pilat - a fost amenajat
un parc pentru cei peste 200 000 de adepti ai acestei
noi forme de drumetie.

Federatia Parcurilor Naturale din Franta -
realizand importanta acestei activitdti turistice si
economice de anvergura - a pus in miscare imaginatia
si dinamismul specialistilor sdi, reuniti cu specialistii
din domeniul turismului. Au rezultat astfel proiecte de
dezvoltare pentru astfel de activititi. In prezent se
realizeaza scurte sejururi, in cadrul carora se pot
inchiria biciclete (parcurile dispun de 150 - 500
biciclete) pentru itinerariile propuse, marcate,
semnalizate, balizate. Sunt organizate cu regularitate
probe sportive promotionale, in cadrul club-house-
urilor special amenajate. (Inititives rurales, no. 10,
avril 1991)

Mai nou aceastd formula de vacantd este
practicata si in tara noastrd, promotorul acestora fiind
Asociatia de Turism Montan Prahova (1996). Prin
intermediul acesteia iubitorii acestui gen de vacantd
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pot inchiria echipament velo la Cornu, Azuga si Valea
Teleajenului. Posibil sd mai existe si alte preocupari
de acest gen pe care noi nu le cunoastem. In mod
evident insa preocupari de acest gen au existat in
turismul roméanesc — international cei drept; acest tip
de produs turistic fiind agreat in mod special de turistii
englezi, francezi, germani — §i suntem convingi cd, si
orchestrat cu tendinta de utilizare a unor mijloace de
transport ecologic, aceastd modalitate de petrecere a
vacantelor itinerante va face “istorie” si in turismul
rural romanesc.

Drumetii fluviale. Mult apreciata si indeosebi
practicata in Franta (care dispune de o retea de 8500
km cédi navigabile - cea mai importantd din Europa),
aceasta noud formda de turism presupune o
infrastructura foarte variatid: porturi de pldcere,
ecluze, halte (opriri) nautice,lucrari de artd, baze de
inchiriat ambarcatiuni  navale diverse. (Cahiers
d’espaces no. 26/1992 - Le Tourisme Fluvial) Atractia
deosebitd este justificatd si de un raport bun
pret/calitate (preturile sunt competitive) ca si de
diversificarea prestatiilor propuse (sejur fluvial,
croazierd - dejun, croazierd - week-end, seminarii
fluviale etc.). O Insemnatd importantd au jucat
eforturile promotionale si cele de comercializare, ca si
dezvoltarea concertata a infrastructurii nautice.
Interferenta fluviu-uscat este importantd si, drept
urmare, In montajul produsului trebuie tinut cont de
motivatiile célatorilor. Deosebit de gustate in acest
sens sunt: trecerea prin ecluze, efectuarea de provizii
in targurile de pe caile de apa, plimbarile pedestre sau
cu bicicleta pentru a vizita micile localititi sau a
admira privelistea ori diversele monumente.

In ceea ce ne priveste, in Romania acest turism
este practicat doar in anumita portiuni ale Dundrii si
mai cu seama in Delta Dundrii. Oricum semnalele sunt
timide desi perspective exista. Revenind la Franta, s-a
constatat ca turistii provin din tarile vecine: Germania,
Elvetia, Anglia. Majoritatea se deplaseaza cu masina
(80%), iar durata sejurului lor variaza de la 2 - 4 zile
(25%), la o saptamana (50%), ajungand chiar si pana
la doud saptamani (25%). (“La peche en France:
Enquete Nationale”, Conseil Superieur de la Peche,
Paris, 1992, no. 6841)

Pescuitul. Pentru o mare parte a celor care
iubesc natura, pescuitul in apd dulce raméane o
posibilitate de a petrece clipele de rdgaz din timpul
vacantelor sau la sfarsit de saptaméana fie in apropierea
domiciliului sau chiar mai departe. Mergand mai
departe pe exemplul turismului francez trebuie sa
aratam ca se considera insuficient dezvoltatid aceasta
forma de turism 1n Franta. Cea mai cunoscuta este cea
numitd “Relais Saint Pierre”. Pentru extinderea
acestei forme de turism rural au fost create politici
colective de dezvoltare (la nivel departamental, local
si regional). Au fost incluse in cadrul acestor actiuni:
federatiile si asociatiile pescarilor, administratia,
prestatorii din hotelarie §i bazele de cazare. La
inceputul anilor *90, ai secolului XX, doua din marile
federatii ale prestatorilor au editat o brosurd “Gites et

Lagis de Peche” iar in 1992, Ministerul Turismului
din Franta a editat “Destination Peche” in 57 000 de
exemplare dintre care 5000 in limba engleza (“La
Gazette Officiele du Tourisme”, Tourisme Fluvial, no.
1162 / 03.05.1993). Gites de France are un catalog
national anual destinat pescuitului care se numeste
“Gites et logis de peche”, ce reuneste oferta sa de
cazare din zonele in care poate fi practicat cu succes
pescuitul.

in ceea ce priveste miscirile pietei, trebuie
remarcat interesul turistilor pentru acest produs, ca si
atractia in acest domeniu pentru tari ca: Danemarca si
Olanda (“Peche en riviere, peche en mer”, CRT
Normandie Evreux, 1992, no. 6652).

Activitati cu succes, aproape garantat, s-ar
putea realiza i in tara noastrd printr-o colaborare a
asociatiei vanatorilor §i pescarilor sportivi cu
asociatiile turistice de Rezervatia Biosferei Delta
Dundrii, cu cele aflate In zone cu luciuri de ape (lacuri
si ilazuri) sau 1In apropierea cursurilor de apa
curgatoare.

Ce nu trebuie sa uite gazdele?

Localitdtile gazde, micile regiuni turistice ce se
organizeaza pentru a crea §i dezvolta o economie
locald de turism trebuie sia facd eforturi sustinute
pentru ameliorarea calitatii, promovarea unei imagini
deosebite, ameliorarea comercializarii. O ancheta
realizata in Franta, a scos la iveala urmatoarele:

e 3/4 din cei ce apreciaza turismul rural
sunt practicanti in familie;
cei mai plimbareti sunt englezii, olandezii,
germanii §i belgienii;

e Intr-un clasament al activitatilor preferate
in vacantele rurale prima pozitie este detinutd de
vizitarea localitatilor si  monumentelor (23%,),
drumetiile pedestre (16%,), bdile si apoi sejururile;

e jubitorii de vacante rurale reclama cu
hotardre masuri pentru: mai multe informatii asupra
regiunii vizitate, o mai buna semnalizare a locurilor
de popas si a obiectivelor de interes turistic, iar in
cazul vacantelor de peste patru zile mai multa
preocupare pentru animafie.

Intr-o enumerare la intdmplare a sugestiilor de
imbunatatire s-au regdsit urmdtoarele: primirea,
animatia locald, activitatile culturale, echipamentele
sportive puse la dispozitie, informatii turistice diverse,
circuitele de descoperire, semnalizarea, serviciile de
alimentatie publica, comertul local, curatenia.

In ceea ce priveste destinatia viitoare a
vacantelor rurale, aproape 68% 1isi doreau vacante in
strdinatate. (Nouveaux gites ruraux 1999, Edite par
Gites de France Services, Liguge, Poitiers, 1998) Erau
cautate destinatii noi, exotice sau pitoresti, care sa
aduca prospetime si sd inlature monotonia. Nu trebuie
uitat insa faptul cd, in general, in vacante citadinul
doreste sa faca altceva decat ceea ce traieste zi de zi.
El/ea (orasanul / ordasanca) isi doreste noi cunostinte,
experimente, dezvoltarea unor noi  aptitudini,
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deprinderea de noi abilitati §i chiar acumularea de
noi informatii.
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